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(Digital) Out of Home
— Mitten im Leben

...und mittendrin, da wo die Menschen unterwegs sind.
Mit rund 300.000 Werbeflachen und somit standiger
visueller Prasenz im Stadtbild, sind wir einer der
fuhrenden deutschen Auf3enwerber und bieten starken
Reichweitenaufbau in kiirzester Zeit.

Zu unserem OoH-Portfolio zahlen alle Medien, die aul3er
Haus zum Einsatz kommen — von klassischen
Plakatmedien tber das exklusive Werberecht an
Bahnhofen bis hin zu Riesenpostern von blowUP media.
Eine ebenso aufmerksamkeitsstarke Ansprache bieten
unsere Digitalprodukte, zu denen Screens an Bahnhofen,
in Malls, an hochfrequentierten Straf3en und in
Fuldgangerzonen zahlen.

Sie sind auf der Suche nach einem idealen Medium, um
Ihre Kampagne out of Home zu bewerben? Wir haben ftr
jedes lhrer Werbeziele garantiert das richtige Format.

Mit unseren Mediadaten haben Sie alle wichtigen
Informationen, Standorte und Preise unserer
AulRenwerbeprodukte komprimiert und Itickenlos auf
einen Blick. Informieren Sie sich uber...
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Der Detallvermittler
am Verkaufsort

Mit ihrer nahezu
flachendeckenden Verbreitung an !t Bk
ZufahrtsstraRen und direkter R T alil i
raumlicher Nahe zum POS sorgen @& a4 b ale o, W TR - 1
unsere Grolflachen sowohl fur e /

eine Ansprache direkter AR R A Y. TR
Verbraucher wie auch potentieller el il S . - —1
Kunden. Die gezielt - —— ' 4 L
selektierbaren GroRflachen - "
transportieren die Werbebotschaft
im engen raumlichen Bezug zum
Point of Sale mit minimalen
Streuverlusten und ermdglichen
einen flexiblen Einsatz fur
individuelle Mediaziele, spezifische
Zielgruppen und auch kleine
Budgets. Sie lenken die Kunden
zum PQOS, beeinflussen die
Kaufentscheidungen mit letzten
Impulsen positiv und fordern den
Abverkauf.
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Dreil starke Grinde fur Grol¥flache

Durch ihre flachendeckende Verbreitung erzielen 9-m2-Grol3flachen hohe Zielgruppen-Reichweiten im
Belegungsgebiet.

Erganzend eingesetzt tragen Grol3flachen ebenfalls zum schnellen Awareness-Aufbau bei und kdnnen dartber hinaus
kleinteilig auf Zielgruppenbewegungen ausgesteuert werden.

Regional und lokal selektiv ausgesteuerte Grol3flachen transportieren die Botschaft in engem rdumlichen Bezug zum
Point of Sale und pushen so den Abverkauf.
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Groli¥flache auf einen Blick

Freistehende Werbeflache

(ein- oder zweiseitig) und als Buchungsintervall: Dekade

(10 oder 11 Tage)

a

Wandmontage, teilweise beleuchtet

Platzierung in Innenstadten,
Verkehrsknotenpunkten, Einkaufs-

zentren, im Stadtgebiet, Vorlaufzeit: 5 Tage
Bahnhofen und am Bahngelande ) bis zum Aushang
Format: 356 x 252 cm (9 m?) Als Einzelbelegung
Querformat bundesweit buchbar
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Preise
Grof3flache Stralde

Tagespreis in EUR Tagespreis in EUR
Stadt Leistungsklassen beleuchtet unbeleuchtet
StralRe bundesweit  je nach Leistungsklasse 12,10 - 72,50 9,30 - 55,70
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Preise

Grol3flache Einkaufszentrum

Markttyp

Tagespreis in EUR
beleuchtet

Tagespreis in EUR
unbeleuchtet

Discountgeschaft
Drogeriemarkt
Einkaufszentrum
Elektro-Fachmarkt
Gartencenter
Getrankemarkt
Kaufhaus

Kleiner Supermarkt
etc.

16,30

13,60

Cash & Carry-Markt
GroRRer Supermarkt
Supermarkt

18,00

14,90

SB-Warenhaus
Verbrauchermarkt
Baumarkt

21,20

17,70

Preise 2021.
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Wichtige Informationen Grol3flache

ALLGEMEINE INFORMATIONEN

Verfuigbarkeiten freibleibend vorbehaltlich des Zwischenverkaufs.

Alle Preise verstehen sich zzgl. der zum Zeitpunkt der Leistungserbringung
gesetzlich geltenden Umsatzsteuer.

Es gilt ein Mindestbestellwert in Hohe von 500,00 € netto je Auftrag.

Aufgefihrte Informationen gelten vorbehaltlich Auf-/Abbau der Flachen,
Tarifanderungen und Irrtimern.

Fur Vertrage Uber Kampagnenwerbung (Mindestlaufzeit unter 6 Monaten) gelten
die Allgemeinen Geschéaftsbedingungen Kampagnenwerbung, fur Vertrage tber
Dauerwerbung (Mindestlaufzeit 6 Monate oder langer) gelten die Allgemeinen
Geschéftsbedingungen Dauerwerbung:
https://www.stroeer.de/nc/aussenwerbung/buchung/agb.html

PRODUKTSPEZIFISCHE INFORMATIONEN

Beim PPS Leistungswert handelt es sich um den Leistungswert von der agma
ermittelten Plakatseher pro Stelle.

Unsere Werbetrager werden spatestens ab der Dammerung je nach Jahreszeit und
gegebenen Lichtverhaltnissen hinterleuchtet oder beleuchtet. Teilweise nehmen wir
auch eine Nachtabschaltung der Beleuchtung vor.

Zur |IAA und zum Oktoberfest berechnen wir in Miinchen in den Dekaden 24 - 27
einen Aufschlag von 30% (exkl. Verbrauchermarktstellen).

Alle Angaben gelten fir 2021.

TECHNISCHE PRODUKTINFORMATIONEN

Nahere Details zu den technischen Spezifikationen sind im Produktblatt aufgefiihrt.

Preise zu den technischen Kosten sind im Preisblatt aufgefuhrt. Beides ist im
unteren Downloadbereich zu finden unter: https://www.stroeer-
direkt.de/nc/werbemedien/kateqgorie/plakatmedien/produkt/grossflaeche.html
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https://www.stroeer.de/nc/aussenwerbung/buchung/agb.html
https://www.stroeer-direkt.de/nc/werbemedien/kategorie/plakatmedien/produkt/city-star.html
https://www.stroeer-direkt.de/nc/werbemedien/kategorie/plakatmedien/produkt/grossflaeche.html
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https://www.retailmedia.de
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